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. ” . Voix dAlumniinterroge I'entretien comme
Voix dAlumni :

mode de collecte et de transmission, explorant les
possibilités de cette forme dans la restitution des
parcours professionnels.

Le premier numéro, dédié a Paul Berges,
ancien diplome du LAAB, illustre cette démarche en

Application Date Support retragcant son cheminement et ses expéeriences.

Design éditorial 2024 Livre 110 x 180 mm (reliure dos
carré collé)

Commanditaire: Projet d'étude
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Sans frontieres

B Dufait de larenommée des clients pour lesquels
vous travaillez, ressens-tu une pression quant a ton travail ?

(PB) La pression existe, mais elle est souvent plus liée a la
gestion des attentes des clients qua une pression interne. Dans
mon quotidien, je n’ai pas vraiment de pression sur la création

de concepts, mais en fonction du client, je dois parfois adapter
mes propositions. Travailler avec des marques comme Chanel
impose une certaine rigueur et de la retenue, par exemple, je ne
vais pas proposer des concepts trop audacieux. La pression monte
surtout lorsque des présentations importantes n'ont pas bien été
regues, et qu'on doit se rattraper lors de la suivante. Mais la grande
différence dans mon studio actuel, c’est 'organisation. Zak Group
est extrémement bien structuré, ce qui fait que les échanges entre
designers sont constants et transparents.

B Comment décrirais-tu l'organisation interne de
Zak Group ? Quel role joue chaque membre de I'équipe
dans la dynamique du studio ?

(PB) Clest une petite boite, il y a Zak, qui est le fondateur, mais
aussi, le directeur artistique, le mec qui décide, a coté, ily aune
personne qui gere la relation client et les aspects plus opérationnels
comme le management, la recherche de nouveaux projets, etc...
Ensuite, on a pas mal de gens qui sont partis mais on a des
nouveaux qui arrivent, c'est plus ou moins toujours 4 designers,

et peut-étre un stagiaire du coup 5 designers généralement dans

le studio. Et apres on a souvent des gens qui sont soit en temps
partiel soit qui sont un peu des amis du studio, ¢a peut étre un archi-
tecte, un dessinateur de caractére qui viennent une fois ou deux
fois par semaine et qui se joignent au studio. Du coup on peut aller
jusqu'a peut-étre 8 personnes mais jamais plus.

(MB) Dans un studio international, ressens-tu l'impact de
cette diversité culturelle et des influences qui en découlent sur
ton travail ?

(PB) Zak Group est vraiment un studio international: j'ai des
collégues venant d’Australie, d'Angleterre, de Suisse, etc... Cela
crée une dynamique particuliére, car les échanges culturels sont
constants, et la diversité des points de vue enrichit chaque projet.
Dans le studio précédent, c'était encore plus marqué avec des
personnes venant de Colombie, de Suede, d'Allemagne. L’inter-
nationalité est une force a Londres, car cela permet de confronter
des visions de design tres différentes.

Table des matiéres

Sans frontieres

(MB) Est-ce que travailler dans un milieu multiculturel
influence ton approche du design graphique ?

(PB) Travailler avec des personnes d’horizons culturels tres
différents m’a beaucoup apporté, et ¢a a changé ma perception du
design graphique. Le fait de ne pas étre immergé dans une culture
unique, comme en France, me permet de mieux comprendre
I'importance du contexte culturel dans la création. Par exemple,
mes collegues colombiens, suédois, ou allemands ont chacun

des visions distinctes, ce qui rend les projets plus nuancés et les
échanges créatifs plus riches. J'ai parfois I'impression que le design
en France peut avoir des approches plus traditionnelles, alors
qu’ici, a Londres, tout est plus global.

Premiers pas

attente auprés des profs et de la formation en général. Je pense
que le sujet devait intégrer un probleme sociétal. Il fallait que tu
comprennes un probléme existant et que tu essaies de le résoudre.
Cétait un peu difficile de trouver un sujet. Je ne sais plus comment
je suis arrivé la, mais je m’étais intéressé a la question de la réinsertion
carcérale et plus généralement a 'image qu’on a de la prison dans
la société, en dehors de la prison elle-méme. Donc, mon premier
mémoire au DSAA, c’était vraiment essayer d’intégrer les milieux
carcéraux, comprendre ce qu'est la réalité carcérale de maniére
concreéte, en étant dans la prison, en voyant certaines choses de
mes propres yeux. ]'avais intégré une association qui s'appelle

le Genepi a Rennes et c'est des gens qui font des workshops, des
ateliers en prison.

Affiche Genepi, 2018 © Paul Bergés

Du coup, au début de I'année, j'avais réussi a rejoindre
ces gens-la et, je ne sais pas, au milieu de 'année, j'étais en prison
a faire des ateliers avec des prisonniers. Aprés, c'est biaisé parce
que genre les gens que tu vois dans des workshops, clest des gens
qui veulent bien faire les workshops, mais malgré tout, ¢ca donne
quand méme un sacré bon point de vue sur ce qu'est la prison de
Iintérieur. Et apres, il y avait, évidemment, plein de lectures.
Et ¢'était juste comparer ¢a, & I'univers carcéral qui est vu dans la
littérature ou le cinéma et qui est une sorte de vision complétement
fantasmée, de ce qu'est la prison. Etj'avais une sorte de série de
supports de communication, qui communiquent sur ce qu'est la
prison en termes de vraies statistiques. C'était a base de graphiques
parce qu'en fait, c'est difficile de communiquer sur la prison parce
que tu ne peux pas, c'est compliqué de sortir des images, des inter-
views ou des choses comme ¢a. Donc, en fait, c'était, ¢a passait
vraiment par de la communication concréte, sur des chiffres ou
des choses comme ¢a.

Collection d'inages © Paul Bergés

Premiers pas

Etj'avais créé, il me semble, une sorte d'espace comme ¢a
pour mon diplome. Dans le diplome, j'avais fait des affiches et créé
une sorte de carré de 9 métres carrés, qui est la dimension moyenne
d'une cellule. Et tout mon dipléme était une sorte de micro scéno-
graphie, performative dans ces 9 metres carrés.

<l

© Paul Bery

aphic mémoire, 2028

Etle deuxi¢me diplome que j'ai fait a Nancy, il était beaucoup
plus centré sur le graphisme. D'ailleurs, le coté pratique et le mémoire
étaient différents. Le mémoire, c'était sur la question d'une sorte
de retour au style international, au style suisse. Mais de la maniere
dont des codes qui existaient dans les années 60, en Suisse, en
Hollande, en France, revenaient aujourd'hui, mais sous une forme
de style. En fait, les gens reprennent ces codes-la et en font une
sorte de style, alors qu'a I'époque, c'était vraiment un dogme, un
truc hyper moderne. Ily avait vraiment eu un sens de modernité,
d'apres-guerre, de reconstruction, etc... qui avait du sens a I'époque
et qui aujourd'hui était un peu repris en mode, voila, on prend ¢a
comme on avait, je ne sais pas, une couleur parce que c'est cool et
tu l'utilises.

Paysage créatif

Je pense qu'il y a un truc o méme
je suis influencé par tellement de
trucs que je vois, méme des trucs
sans importance. Un lettrage que
je peux voir dehors, ou un pack-
aging hyper dégueulasse. Enfin,
je trouve qu'il y a de la beauté un
peu partout. Et des fois, j'aime
bien emprunter, méme faire
référence a ce que j'emprunte.
Etjouer avec des choses qui sont
connues, de reconnaitre ca par le
plus grand nombre. Un moment,
je fais allusion a un truc qui est
clairement emprunté a un truc
que tout le monde connait. Etle
clin d'ceil, il est clair et net. Iy
aune sorte de forme d'humour.
J'aime bien aussi avoir des formes
d'humour dans mon travail.

Voix dAlumni
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Elevate

Application Date

Supports

Identité visuelle 2025

REREIES

Drapeaux

Affiches

Kakémonos

Siteinternet

Publications meédias

Animation

Commanditaire: Institute of Art, Design and Technology

Elevate est un programme de recherche
et dinnovation porté par 'ADT de Dun Laoghaire,
enlrlande. A la suite d'un appel & projets interne
reunissant plusieurs étudiants, jai éte selectionné
pour concevoir l'identite visuelle.

e systeme graphique developpé sappuie
sur l'idée de connexion et de collaboration entre les
mondes de larecherche et de l'industrie. Des formes
modulaires sassemblent et interagissent pour creer
un langage visuel cohérent, capable de refléter la
dynamique dinnovation portée par Elevate.

Lidentité se distingue par une palette
chromatique affirmée, identifiant clairement les
differents pdles du programme tout en renforcant sa
visibilité. Lensemble est soutenu par I'association de

deux typographies complémentaires, apportant
alafois structure et caractére aux messages.




Elevate 7



Elevate Program
~Launch Event
9 May,-2025

: ] Institute of Art, Design + Technology
i TADT ! Dun Laoghaire

Reasearch for
the greater good




JPO Lycee Bréquigny

Application Date

Support

Affiche 2024

Affiche A3

Commanditaire: Lycée Bréquigny

Commandeé par le Lycée Bréquigny pour ses
journées portes ouvertes 2025, ce projet reflete
I'identité du lieu et de ses eleves.

L affiche, affranchie des codes conventionnels,
met en dialogue espaces et formes créant une tension
structurante quirefléete 'énergie collective du lyceée.




JPO Bréquigny




CHU Bes angOn Franche_c Omté Lors d'une consultation, le CHU de Besancon

aexprimé sa volonté de renouveler sa charte

graphique, en parallele d'une fusion entre differents

services hospitaliers réunis sous une méme entite.
e systeme graphique proposé repose

sur la fusion de deux elements familiers du milieu

Gl Date Supports hospitalier : le « H », symbole de 'hopital, et la croix,
dentite visuelle 2025 ;?gmly,';’_e représentant le soin. Lassociation des deux formes
ignaletique . . ) ) i
S Ublications médias donne naissance a unriche univers graphique.

Lidentité visuelle prend vie a travers des
nuances de bleu, soutenues par des touches de
couleurs plus contrastées afin dapporter de
la profondeur aux différents supports visuels.

Commanditaire: CHU Besancon Franche-Comté
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_besancon_franche_comte

Le CHU
_eIl action

Chaque jour, nos équipes se mobilisent
pour assurer des soins de qualité,

accompagner les patients it fuire.
. .

b

avancer la recherche.

@ chu_besancon_franche_comte

Prendre soin
de chacun,

chaque jour.

CHU
Besangon
Franche-Comté

@ chu_besancon_franche_comte

2  une piéce d'identité |

B vos documents médicaux

= X

CHU Besancon Franche-Comté

13



Aurora

Application Date

Supports

Typographie 2024

Typographie

Spécimen A3 plié (recto verso)

Commanditaire: Workshop (Thierry Fétiveau)

|La police de caractére Aurora siinspire d’'une
reinterpretation d'une typographie Didot observée
sur le billet d'un dollar américain. Son design se
distingue par la disparition volontaire de certaines
portions des lettres, invitant limagination a compléter
les formes et instaurant une part de mystere dans
leur lecture.

Aurora tire son nom de la mythologie romaine,
ou elle est la déesse de | aube, fille des Titans Théia
et Hypérion. Ce choix symbolique évoque la transition
subtile entre la nuit et le jour, un paralléle au contraste
saisissant qui caracterise cette typographie.
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For Trail

Application Date Supports
Identité visuelle 2022 Logotype
Pictogrammes

Brochure pliante A4

Publications médias

Commanditaire: Association For'Trail

For'Trail est une association bisontine qui
soutient les athlétes de haut niveau en trail tout en
menant des initiatives territoriales autour des sports
depleinarr.

Chargée de repenser lidentite visuelle de
lassociation, la nouvelle conception puise son
inspiration dans les valeurs portées par For Trail ainsi
que dans les codes graphiques propres ala pratique
du trall.




FORS

RAIL

T

DEVELOPPEMENT

For'Trail 18



For'Trail

+ Besancon
& Trail & loisirs de plein air

©GO000

Association Athletes Developpament Partenairas

Appeler Adresse mail Contacts

For'Trail




La QUGSUOH de la COHG CUOH La Question de la Collection explore une

vaste compilation de travaux graphiques, avec pour
objectif de comprendre leur fonctionnement et les
mécanismes de leur mise en place.

Cette édition se présente comme un guide
pratique, decryptant differentes collections enles

Application Date Support analysant et en les organisant par familles. Chaque
groupe est illustré par un exemple, offrant une vision
claire et structurée du processus de classification.

Design éditorial 2022 Livre A5 (reliure cousu)

Commanditaire: Projet d'étude




I I Mathis
Botton

Site internet

Les technologies évoluent et les méthodes
de communication par la méme occasion.
Par conséquent, les collections sous la forme
de sites internet deviennent de plus en plus
répandues. Evidemment, le fait que I'accés
au numeérique soit de nos jours possible a
une grande partie de la population pousse
les artistes a publier leur travail sur le web.
Cela permet une plus grande accessibilité a
des objets culturels comme des tableaux, du
textile, du mobilier...
Les sites internet permettent no-
tamment d’'imaginer des systémes
de navigations que I'on ne pourrait
pas avoir sur un objet physique.

Chronologie Temporalité

Question de la Collection

La
Question
dela
Collection

Licence Université
profesionnelle Rennes 2
pole suivi
numérique Coetlogon

The British Museum

A définir

Le site internet du British Museum a mis en
place un systéme de collection. En effet, prés
de quatre millions et demi d'objets sont dis-
ponibles dans cette collection en ligne. Les ob-
jets sont observables sous forme de photo en
haute définition qui peut étre agrandie et exam-
inée en détail. Ce procédé permet de trier, et
de faciliter la recherche d'objet au sein du site.
La recherche d'objets est possible a partir des
mots-clés, de personnes ou encore de lieux. En
plus d'étre accessible, cette forme de collection
est trés facile a manipuler, et permet de trouver
les informations souhaitées rapidement.

Comme I'expligue Odile Rousseau, «Con-
frontées a un nouveau rapport espace-temps
globalisé par la connexion massive des popu-
lations a internet, les ressources en ligne et leur
adaptation a de nouvelles pratiques devien-
nent alors un enjeu capital. », c'est notamment
le cas des musées pour qui il est désormais
primordial d'avoir un site internet. De cette
maniére, il n'est plus indispensable de se ren-
dre au musée pour avoir acces a la culture. Il
est possible d'accéder & ce contenu précieux
depuis les quatre coins du monde, ce qui per-
met de diffuser la culture a une large audience.

Une rétrospt
1. ROUSSEAU, Odile, Les enjeu: la documen- © Exhibition
tation des collections muséales a 'heure du Web.
Etude de ca Mus: et métiers et au
Musée onal d'art moderne - Centre de créa-
tion industriel, Centre Pompidou, 2013

Chronologie

Temporalité
Catégories
Ordre rationnel
Aléatoire

Support 21

Livre
Site internet
Exposition
Multisupports

33
Fonctionnel
Mémoire
Présentation

7

Une rétrospective dérivée
© Exhibition Design Club

->18

-> 30

> 40

Une rétrospective dérivée
© Exhibition Design Club
Une rétrospective dérivée
© Exhibition Design Club
Une rétrospective dérivée
© Exhibition Design Club




Temporalité

Ordonner les informations de maniére tem po-
relle permet de raconter une histoire en suivant
le déroulement chronologique de celle-ci.
Le temps va servir de lien entre les éléments, il
va les fixer dans I'espace, créant une timeline,
de fagon a raconter un récit.
On va pouvoir, grace a ce procéde,
jouer avec des notions de tempo-
ralités et guider le lecteur.

10 Temporalité

chronologie

péricainﬁ, delpire & CO,

l"Ruhert Frank, por-
e", 2018, [con-

onible a l'adresse .
azine.fr/rdv/livre/rob-

i-de-lamerique/>

The Robert Frank Col-
| le 24/11/2022). Disponi-

.nga.gov/features/
ns-1955-57htmi>
Américains » de Rob-

hotographique deve-
nsulté le 08/12/2022),
hitps:/www.beauxarts,
mericains-de-rob-
otographique-deve-

———r =

Temporalitg
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Question de la Collection
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Kalons

Application

Date

Supports

Identité visuelle

2024

Symbole monétaire

Billets (recto verso)

Affiches

Devanture

Commanditaire: Projet d'étude

e Kalon propose une revitalisation de la
monnaie locale rennaise, aujourd’hui marginalisée et
en déclin. Inspire par les motifs, I'neritage et 'histoire
de Rennes, le Kalon devient la nouvelle monnaie
dédiée a Rennes Métropole et a ses habitants, tout
en promouvant une économie locale et solidaire.

Son nom, issu du breton « kalon » signifiant
« coaUr », refléte lidée de circulation et de connexion
propre a une monnaie en circuit ferme, pensée pour
soutenir chaque acteur de lacommunaute.

Son symbole, le « K barre », sinspire d'une
ancienne convention typographique liee au breton,
ou il servait a ecrire des noms commencant par « Ker ».
Ce signe, disparu depuis plus d'un siécle, renait ici
pour évoquer un lien entre traditions et modernité.




Le Kalon @5t ura monnaie lpcale cinculant Rendaz-vous dars
& Rennes. Elie restitue du Ciloyen ke pouhvoir  notre boutiue O
i pear Se5 chiol 4 cOnSammanon. SUr Notra St weh

LA MAISON
DU KALON

La . A el | ¢ :I_.I:”:I.I.

LA MAISON
DU KALON
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